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»Wir befiirchten, dass es zu Absatzeinbriichen

kommen wird, weil das Treibhausgas-Redukti-

onsziel zu niedrig angesetzt wurde. “

Robert Figgener, Geschiftsfithrer Ecomotion

In Deutschland entstammen 2013 acht Prozent des Biodiesels
aus altem Speisefett. ,Das Potenzial ist bei Weitem nicht ausge-
schopft®, sagte schon 2009 Roger Boing von der Petrotec AG. In
Deutschland decken die Petrotec und die Ochsenfurter Tecosol
den Markt ab. Die Borkener lassen in ganz Europa 200.000 Res-
taurants absammeln und verarbeiten es weiter.

Das Unternehmen ist ein Global Player in Sachen Fritten-
fett. Viel weiter in der Verwendung von altem Speisefett sind die
Niederlande, was angesichts des Stellenwertes, den Pommes Fri-
tes dort einnehmen, nicht verwundert. Hier gibt es ein flichen-
deckendes Entsorgungssystem fiir altes Frittierfett. ,Eine hohe
zweistellige Anzahl von Betrieben sammelt altes Frittierfett und
-6l ein und bringt es zum Fettverwerter. Der sorgt fiir Reinigung
und Verfliissigung®, sagt Nicole Vervaet vom niederlandischen
Speisefetterzeugerverband MVO.

Inzwischen wird aus 95 Prozent des in der Gastronomie
anfallenden Fettabfalls Kraftstoff. Die entstandenen Abfille ver-
giren die Niederlander gemeinsam mit sonstigen organischen
Betriebsabfillen zu Biogas. Auch Bioglycerin, Bioheiz6l und
Kompost sind Nebenprodukte des Fettrecyclings, die ihren Platz
in der weiterverarbeitenden Industrie finden. Selbst die Kunst-
stoffindustrie verarbeitet aufbereitetes Altfett. Die Niederldnder

gehen sogar noch weiter und haben rund 3.000 Sammelstellen
fiir Privatkonsumenten im Land. Der Endverbraucherbereich hat
eine Riicklaufquote von 20 Prozent. Nach Angaben der Amster-
damer Simdan Holding, deren Tochterbetriebe von der Altfet-
tentsorgung bis hin zur Produktion alles in der Hand haben, ent-
stehen aus 99,9 Prozent des alten Frittenfettes und der {ibrigen
organischen Abfille Biodiesel und Nebenprodukte.

Umweltfreundlicher Kraftstoff aus Tierfetten

In Deutschland ist hingegen der Raps Hauptlieferant fiir Bio-
diesel, mit 64 Prozent. Auflergewéhnlich war 2013 der mit 13
Prozent hohe Anteil des aus okologischer Sicht problematischen
Palmols, was dem niedrigen Weltmarktpreis geschuldet war. Der
Marktanteil von Biodiesel betrdgt sechs Prozent, in absoluten
Zahlen um 2,2 Mio. Tonnen.

Die politischen Vorgaben schlagen auch bis auf die Rohstoffe
durch. So produziert der Biodieselanbieter Ecomotion unter
anderem aus Tierfetten der Kategorie 1 den nach eigenen Anga-
ben wohl klimafreundlichsten und nachhaltigsten Biodiesel, der
derzeit in industriellem Maf3stab hergestellt wird. Unter ,,Katego-
rie 1“ fallen Fette, die in der Nahrungsmittelindustrie nicht oder
kaum verwertet werden diirfen wie etwa Fett aus Verwertungs-
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anstalten oder Talge. ,Wir miissen unseren gesamten Diesel aus
tierischem Fett ins Ausland verkaufen®, sagt Reinhard Willmer
von Ecomotion.

In Deutschland darf dieser Diesel nicht als Berechnungs-
grundlage fir die Treibhausgasreduktion verwendet werden.
Tierfettdiesel ist juristisch das Gleiche wie Mineraldiesel. Das
Umweltbundesamt sagt, dass Tierfette bisher hoherwertig in
der Oleochemie und Futtermittelindustrie Verwendung finden.
Wenn man Tierfettdiesel auf die Biokraftstoffquote anrechnet,
hitte das zum einen zur Folge, dass diese Industrien auf nicht
zertifiziertes Palmol zuriickgreifen und Tierfette hoherer Katego-
rien zu Kategorie 1 umdeklariert werden, um so Subventionen zu
kassieren, befiirchtet Sprecher Jan Seven.

Konkurrenz zur Nahrungskette

Traditionell heifl diskutiert in der Politik ist die Frage ,,Tank
oder Teller*. Hat die Produktion biologischer Kraftstoffe einen
negativen Einfluss auf die Nahrungsmittelproduktion? Der Ver-
band Deutscher Biokraftstoffproduzenten verneint das. Biodiesel
trage zu einer nachhaltigen Wirtschaftsweise bei. Aus einheimi-
schen Raps entstehen nicht nur 2,3 Mio. 1 Ol, sondern auch 2,8
Mio. t hochwertiges Eiweiflfuttermittel, das den Bedarf an impor-
tiertem und oftmals gentechnisch modifiziertem Sojaschrot
reduziert. Somit sei der Sojaanbau und damit verbunden die
Regenwaldabholzung, etwa in Brasilien, unattraktiver geworden.
Zudem seien die Biokraftstofthersteller durch die Nachhaltig-
keitsverordnung verpflichtet, ausschliefllich Rohstoffe aus nach-
haltigem Anbau zu verarbeiten. Kritik duflert Verbandssprecher
Frank Briihning allerdings daran, dass die Lebensmittelindustrie

nicht zur Nachhaltigkeit verpflichtet ist. Der indonesische Bauer
mit nachhaltigem Palmol holzt Regenwald ab und verkauft das
nachhaltige Ol als Kraftstoff und das nicht nachhaltige an Lebens-
mittel- und Kosmetikkonzerne.

Eine Losung des Nachhaltigkeitsproblems schien die Jatro-
pha-Pflanze zu sein, die auf sehr armen Boden wichst und einen
hohen Olgehalt aufweist. Der ist allerdings bei dieser Wildpflanze
stark schwankend. Hinzu kommt, dass die Pflanze ganzjdhrig
tragt und somit nur mit duflerst hohem Personalaufwand ange-
baut werden kann. ,Das wiirde zu Lohndriickerei sowie Kinder-
arbeit fithren®, befiirchtet Frank Brithning.Die Zukunft der Bio-
kraftstoffe liegt in innovativen Verfahren wie etwa der Komplett-
verarbeitung etwa von Pappeln zu biologischem Erdol und ande-
ren Stoffen, aus denen unter anderem auch Kraftstoff gemacht
werden kann. Ein anderer Weg ist es, dem Kohlendioxid selbst
den Garaus zu machen. Das Gas wird mithilfe tiberfliissigen
Stroms aus Wind und Sonne zu Methan umgewandelt, aus dem
seinerseits fliissige Kohlenwasserstofte werden, ein Grundstoff fiir
Kraftstoff und andere Produkte der chemischen Industrie.

Firmen wie Clariant oder auch der Exzellenzcluster ,,Mafi-
geschneiderte Kraftstoffe aus Biomasse“ an der RWTH Aachen
mit Vertretern der Chemie, Biologie, Verfahrenstechnik und
Maschinenbau arbeiten inzwischen an dieser dritten Gene-
ration von Biokraftstoffen. Es geht in Aachen darum, ganze
Pflanzen zu biologischem Kraftstoff und anderen Chemieg-
rundstoffen zu machen, um mafigeschneiderten Kraftstoff zu
schaffen, der nicht in Konkurrenz zur Nahrungskette steht.
Die Branche diirfte also auch in Zukunft nichts an ihrer Inno-
vationskraft einbiffen. O

P&A | Ausgabe 10.2015





